% Bundesministerium
flr Bildung

und Forschung

Optimierung der wissenschaftlichen Wertschopfungskette durch
einen nachfrageorientierten Wissens- und Technologietransfer

Neue Herausforderungen durch die Entwicklung vom einseitigen Transfer
zum Science-to-Business Marketing

Fordergeber

Bundesministerium fir Bildung und Forschung
Programm: FHprofUnd

Foérdervolumen: 231.555,00 €

Laufzeit: 1.3.2007 bis 30.10.2010
Forderkennzeichen: 1737X07

Projektpartner s Rw11'l 3%

Schmitz Cargo Bull, Altenberge fhe TrailerGompany.

RWTH Aachen ssssssssssssssssssssssssssss TAFH @ LE
E“ Transferagentur Westfalen AcG

Fachhochschule Minster

3T GmbH, Aachen
TransferAgentur der Fachhochschule Minster GmbH, Minster
TTN TechnologieTrahnsferNetzwerk Hessen, Wiesbaden
Westfalen AG, Minster

Projektleiter
Prof. Dr. Thomas Baaken
Projektteam

Tobias Kesting MA
Volker Holscher

Todd Davey

Stefanie Gosejohann MA
Kerstin Linnemann

Akteure des Transferprozesses in Aachen

Technologie-
transfer &

Forschungs-
forderung
IAT an der RWTH Aachen
RWTH Aachen < >

Kunden

3T GmbH

Ausgangslage

Der Hauptgrund flir die unzureichende Fahigkeit, Forschungsergebnisse
und technologische Kompetenz in Innovationen und Wettbewerbsvorteile
umzusetzen, liegt in einem inneffektiven Wissens- und Technologiertrans-
fer. Das geplante Forschungsvorhaben ,Optimierung der wissenschaftli-
chen Wertschopfungskette durch einen nachfrageorientierten Wissens-
und Technologietransfer” setzt genau in diesem Punkt an, denn es zielt
darauf ab, durch verschiedene Teilprojekte neue strategische Optionen
des Technologie- und Wissenstransfers zu entwickeln und zu erproben.

Ziel und Auftrag

Erstmals wurden Verwertungsschritte der wissenschaftlichen Wertschop-
fungskette analysiert werden und bewertet. Darauf aufbauend wird ein
Modell zur Optimierung der wissenschaftlichen Wertschopfungskette
entwickelt und erprobt.

Vorgehensweise

In vier verschiedenen Teilprojekten mit unterschiedlichen Partnerkons-
tellationen wurden Transferprozesse erhoben, abgebildet und auf ihre
Effizienzaotenziale hin untersucht. Dabei sind die Projekte unter suich
heterogen in ihrer zusammensetzung (Unternehmensgrél3e, Branchen,
Institut, Transfermittler und Transfermanager).

AuBBerdem wurden Erhebungen bei Unternehmen und bei Professoren
(Forschern) duchgefiihrt.

Ergebnis

In einer im Projekt erfolgten empirischen Untersuchung bei 2.000 Unter-
nehmen in Deutschland, Belgien und den Niederlanden stand die Zusam-
menarbeit mit unternehmensexternen Forschungsanbietern im Zentrum.

48% der Befragungsteilnehmer haben und/oder hatten bereits Kontakte
zu externen Forschungsanbietern im Rahmen einer Zusammenarbeit. Der
erste  kooperationsbezogene Kontakt zwischen Forschungskunden und
externen Forschungsanbietern erfolgt Uberwiegend direkt. Transfermitt-
ler spielen bei der Kontaktanbahnung nur eine geringe Rolle. Vertrauen
und Verlasslichkeit sind flir Forschungskunden mal3geblich bei der Aus-
wahl eines geeigneten Forscher.

Auch auf Seiten der Professoren und Forscher wurde die Akzeptanz der
Transferstellen in den Hochschulen als gering eingestuft. Es konnte nach-
gewiesen werden, dass die Rollentrager im Transfer eher auf Wissenschaft-
lerseite stehen.
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